
SWOT анализ на Google (Alphabet Inc.) към 2025 

S – Силни страни (Strengths) 

1. Доминиращ пазарен дял в търсачките – Google държи над 90% от глобалния пазар за 
интернет търсене, което му осигурява огромен поток от данни и приходи от реклама. 

2. Силна и разпознаваема марка – една от най-ценните марки в света, символ на 
иновация и технологично лидерство. 

3. Диверсифицирано портфолио от продукти – включва Android, YouTube, Gmail, Google 
Maps, Google Cloud, Chrome, Google Ads и др. 

4. Финансова стабилност и ликвидност – Alphabet има изключително висока 
капитализация и стабилни приходи от реклама и облачни услуги. 

5. Силен фокус върху иновациите – водещи разработки в изкуствен интелект (Gemini, 
DeepMind), облачни технологии и автономни системи (Waymo). 

6. Глобална екосистема – милиарди активни потребители ежедневно, което подсилва 
ефекта на мрежата и създава устойчивост. 

 

W – Слаби страни (Weaknesses) 

1. Зависимост от рекламните приходи – над половината от приходите идват от онлайн 
реклама, което прави компанията уязвима при спад на рекламните бюджети. 

2. Проблеми с имиджа по отношение на личните данни – критики и глоби за 
нарушаване на поверителността и монополни практики. 

3. Сложна корпоративна структура (Alphabet) – трудна за управление и понякога води 
до припокриване на проекти и ресурси. 

4. Ограничен успех в социалните мрежи – опитите като Google+ се провалиха, което 
оставя компанията извън този сегмент. 

5. Риск от вътрешна бюрокрация – големият мащаб понякога забавя решенията и 
внедряването на нови продукти. 

 

O – Възможности (Opportunities) 

1. Развитие на изкуствения интелект – интеграция на AI в продукти като Search, 
Workspace, Cloud и Android. 

2. Разширяване на Google Cloud – нарастващият пазар за корпоративни решения и 
конкуренция с AWS и Azure. 

3. Навлизане в квантовите изчисления – възможност за лидерство в следващото 
поколение изчислителни технологии. 

4. Развитие на автономни превозни средства (Waymo) – потенциален нов пазар с 
висока възвращаемост. 

5. Инвестиции в здравеопазване и биотехнологии – чрез проекти като Verily и DeepMind 
Health. 



6. Укрепване на позициите в развиващите се пазари – особено в Азия, Африка и 
Латинска Америка. 

 

T – Заплахи (Threats) 

1. Регулаторен натиск и антимонополни дела – Европейският съюз и САЩ налагат 
сериозни ограничения и глоби. 

2. Силна конкуренция – от компании като Microsoft (Bing, Copilot, Azure), Amazon, Apple и 
Meta. 

3. Бързи технологични промени – риск от изоставане при неуспешна адаптация към 
нови тенденции (например генеративен AI). 

4. Киберзаплахи и проблеми със сигурността – постоянен риск при мащабна онлайн 
инфраструктура. 

5. Икономическа несигурност и спад на рекламните пазари – глобалните кризи могат 
да намалят основните приходи. 

6. Недоверие сред потребителите – свързано с наблюдение, използване на лични 
данни и алгоритмична непрозрачност. 

 


